
 

 
 

 

教 案 
（2024-2025 学年 第一学期） 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

课程名称：             直播电商                            

课程类别（总学时）：    32 学时                  

主讲教师：              靖书博                       

开课单位：           数字商务学院                           

授课班级：   2023 级电子商务 1 班、2 班                                
 

 
 
 



授课题目 短视频宣传与引流 

学时 2 学时 授课顺序 

模块二 电商直播实施与执行 

任务 2 直播营销技巧  

第 1-2 学时 

授课地点 实验楼 310 授课形式 课堂授课 

参考

文献 

《中国短视频行业发展现状及趋势报告》（艾瑞咨询发布） 

艾瑞咨询的这份报告对中国短视频行业的整体发展状况进行了全面梳理，包括市场规模、

用户画像、竞争格局等方面。其中涉及短视频平台的流量分布情况和用户增长趋势，这些

数据对于理解短视频宣传与引流的市场环境非常重要。例如，报告中提到不同年龄段、地

域用户在短视频平台上的活跃时间和内容偏好，这可以帮助创作者精准定位目标受众，制

定更有效的引流策略。 

《抖音电商短视频营销白皮书》（抖音官方发布） 

这是抖音官方发布的关于抖音电商短视频营销的白皮书，对于想通过短视频进行电商引流

的人来说非常有价值。它详细介绍了抖音电商短视频的营销生态，包括短视频带货的规

则、优质带货短视频的案例分析、抖音小店与短视频引流的协同机制等内容，能够让读者

深入了解抖音平台内部的电商引流玩法。 

数字

教学

资源 

《直播电商运营营销》，汪永华主编，北京理工大学出版社，2023年 7 月 

《直播营销（第 2 版）（全彩印刷）》，武晶晶、刘奇锋主编，航空工业出版社，2021 年

11 月 

《直播电商基础与实务（慕课版）》，张盈主编，人民邮电出版社，2023年 8 月 

教 

 

学 

 

目 

 

标 

知识

目标 

1.了解短视频的分类。 

2.理解引流的概念及特点。 

3.掌握宣传类短视频的制作逻辑及方法。 

4.掌握直播营销引流视频制作方法。 

5.了解 AI 技术在直播电商短视频制作中的应用。 

能力

目标 

1.熟悉短视频的流程设计技巧，提升打造热门短视频能力。 

2.能够将短视频设计及制作方法与技巧运用到直播运营中。 

3.能够将直播营销引流视频的制作的方法与技巧运用到直播运营中。 

素质

目标 

1.关注新时代直播领域特点、焦点问题和行业企业发展，引导学生关注直播助农，

助力乡村振兴。 

2.不断学习新知识、新技能，以适应市场的变化，增强职业素养。 

3.培养法律意识和创新意识。 



教学

重点 

1.宣传类短视频拆解。 

2.直播引流视频制作要点。 

解决方法：  

1.问题导入引起思考，激发学生学习兴趣。  

2.通过观看视频，使学生理解热门短视频特点。 

3.通过教师的案例分析，掌握要点。 

4.小组间的交流，使学生们加深印象。 

5.教师对学生的引流方式进行点评，组间互评，以查找差距，弥补不足。 

教学

难点 

结合 AI 技术高质量直播间引流视频制作。 

解决方法：  

1.将知识点渗透在教师示范、开展任务环节，以及在任务评价环节，通过学生讲解作品意

图和分享心得体会，让学生理解消化。 

2.任务驱动，以助农农产品直播专场为主题，要求学生运用短视频制作方法完成项目任

务，激励学生在完成任务过程中领悟“电商助农”的使命。  

教法 

 

问题导入法、视频教学法、任务驱动

法、小组合作探究法 

 

学法 
阅读预习法、认真听讲法、头脑风暴

法、小组讨论、积极参与互动 

教学

准备 

 

微信学习交流群、教学课件、引流视频 

了解学生学情 

 

教材

处理

及数

字化

资源

情况 

根据教学目标和学生实际情况，对教材内容进行了合理整合与优化。将教材中一些关联性

较强的章节进行重新组合，使教学内容的衔接更加自然流畅，便于学生理解和掌握。 

  

 

视频：热门短视频         视频：直播引流视频 



    

飞书资源                    直播电商1+x实训平台 

 

慕课平台 

教学实施 

课前活动 

教学

环节 
教学内容 教师活动 学生活动 

设计意图

（含课程思

政元素） 

自主

学

测、

反馈

学情

（20

分

钟） 

学生课前利用学习资源自主完成视频的学习、

调查问卷，了解分组任务。 

 

1.通过微信

学习群布置

课前任务，发

布课前问卷、

分组名单。 

2.总结学生

课前学习情

况，调整教学

策略。 

1.登录教学

资源自主学

习，查阅资

料。 

2.完成课前

问卷，了解

分组情况。 

1.根据人才

培养方案和

课程标准，设

计教学内容。 

2.培养学生

自主学习和

信息检索的

能力。 

3.根据学生

课前的学习

情况，及时发

现存在的问

题，解决问

题。 

课堂实施 

教学

环节 
教学内容 

一、 

导入

新课

（10

分

 

教师活动 

1.教师针对课前发布的预习任务进行提问及小组汇报，检验学生的预习情况。 

2.播放短视频。 

3.介绍国家对直播的相关政策，让学生感受到对直播电商的重视程度。课程思政 



钟） 

 

 

 

 

 

 

二、 

新课

教学

（40

分

钟） 

 

 

 

 

 

学生活动 

1.小组汇报，积极回答问题，参与课堂讨论。 

2.认真聆听国家政策，感受党和国家对直播电商的重视程度。 

3.认真听讲，了解直播营销引流相关知识。 

设计意图 

1.通过聆听国家对电商的重视程度，有利于学生立足专业，树立信心。 

2.引发思考，激发兴趣。 

 

（一）短视频类目划分 

 

 

（二）短视频拆解——热门短视频 

1 标题：事实描述（关键词）+共鸣情感+疑问句式 

2 环境：场景（无绝对干扰） 

3 人物：颜值（五官相貌佳） 

4 动作：定格 POSE 或非定格 POSE 

5 音乐：即时抖音热门音乐 

颜值类热门短视频内容组成公式：识别——谁——记忆——借力 

热门短视频策划步骤：确定主题——搭建框架——填充细节 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

教师活动 

1.讲述短视频类目的划分。 

2.播放热门短视频。 

3.分析短视频火爆的原因，总结其特点。 

4.培养健康良好的审美意识和创新意识。  课程思政 

 

学生活动 

1.认真听讲，了解短视频类目的划分。 

2.观看视频。 

3.认真听讲，动脑思考。 

设计意图 

1.对内容短视频和引流短视频有了解。 

2.帮助学生理解热门短视频创作的技巧。 

（二）短视频拆解——商品引流视频拆解 

引流短视频的类型。 

1 标题：预告直播活动的主题 

2 时间：预告直播准确时间 

3 平台：预告直播平台 

4 人物：直播到场的明星 

5 商品：主推商品 

6. 促销元素：福利活动 

商品引流短视频内容组成公式：识别——时间——记忆——借力 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

视频策划步骤：确定主题——搭建框架——填充细节 

 

 

教师活动 

1.分析引流短视频的类型。 

2.播放碧桂园直播引流视频，引导学生总结视频特点。 

3.分析引流视频制作的要素。 

 

学生活动 

1.认真听讲，了解引流短视频类型。 

2.学生观看视频，总结视频特点。 

3.认真听讲，动脑思考，总结视频特点及包含要素。 

4.在短视频创作中自觉抵制低俗、虚假、不健康内容。 课程思政 

 

 
 

设计意图 

1.对内容短视频和引流短视频有了解。 

2.帮助学生理解引流短视频创作的技巧。 

 

（三）视频制作实用 AI 工具 

1.介绍 AI 软件——豆包； 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

三、 

练 习

与 评

价 

（ 35

分钟） 

 

 

 

 

 

 

 
2.案例操作分享 

3.使用 AI 的建议 

教师活动 

1.介绍 AI 软件。 

2.案例操作分享。 

学生活动 

1.认真听讲，领悟豆包软件、剪映软件在制作短视频的应用。 

2.记录操作步骤。 

 

设计意图 

1.以学生为中心，答疑解惑。 

2.培养学生应用新技术。 课程思政 

 

 

（一）实践任务 

小组间交流引流方法 

老师想带同学们以助农农产品直播专场为主题做一场直播，请大家开动脑筋，分组讨论，想

一想怎么帮助直播间进行有效的引流。 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

四、 

课 程

小 结

（ 3

分钟） 

 

 

 

 

 

 

五、练

习 与

作 业

（ 2

 

 

教师活动 

1.发布头脑风暴，小组讨论，调动学生积极性，加深知识的掌握。 

2.巡查指导，观察学生开展情况，对过程中遇到困难的学生给予及时的指导和帮助。 

学生活动 

1.针对主题，小组成员讨论有效的引流方法。 

2.小组间PK环节。 

3.各组汇报成果。 

设计意图 

1.游戏比拼，加深理解，内化于心。 

2.增强学生的团队协作意识，提升语言表达能力及知识运用能力。 

（二）点评 

教师活动 

1.组内评：组织学生组内自评。 

2.评作品：组织评价各组成果。 

3.教师评：教师评价学生成果。 

学生活动 

1.组内评：组内成员互评，对各组内成员评价。 

2.评作品：评价其他组的成果。 

3.教师评：聆听教师评价。 

设计意图 

教师点评：提升成果完成质量。 

组间互评：查找差距，改进不足。 

3. 组内自评：促进全员参与，提高积极性。 

 

课堂小结 

总结本节课内容。 

教师活动 

1.总结讲解。 

2.提问检验。 

学生活动 

1.跟随教师的步骤进行复习。 

2.回答问题。 



分钟） 

 

 

 

 

设计意图 

通过提问、讲解方式巩固所学内容。 

 

布置作业 

1.个人作业： 

（1）阅读教材P150-158 进一步了解直播宣传引流的工作。 

（2）观察对标账号主播的视频作品。 

2.小组： 

（1）完善课堂实训任务。 

（2）任务完成后，请综合考虑知识掌握程度、任务执行情况及团队合作等因素，对完成

任务的质量进行评价。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

板书

设计 

 



教学

与评

价 

教学

效果 

      
课堂检测结果                        各组视频成果      

1.通过视频作品，增强了学生的学习兴趣，也激发了课前调查问卷中做不好引流视

频的学生的学习兴趣。 

2.通过课堂互动，学生掌握了制作引流视频的方法。 

3.学生选取、整合农产品素材库中的素材，创造力和想象力得到了提升。 

4.学生通过教师示范，把 AI 新技术应用到视频制作中。 

5.全部学生都参与到了任务中，在实践过程中领悟到了制作视频精髓。 

教学

不足 

问题 1：引流视频场景及 AI 数字场景仍需丰富优化 

问题 2：缺乏电子云教材 

问题 3：学生缺乏耐心 

整改

措施 

措施 1：深入开展校企合作，推动产学研用深度融合，将 AI数字资源与现实生活

场景紧密结合，提供更加便捷服务。鼓励学生自己设计不同主题的视频方案，充

实素材库的同时，锻炼学生的设计能力，提升创新意识与审美意识。 

措施 2：厚植教育数字化意识，融入数字知识与技能，通过将书本已有的知识模块

打碎重构，挖掘其中的内在联系，开发数字化云教材。 

措施 3：鼓励学生在课后制作短视频，锻炼学 生的细心、耐心， 提升其创造力和

想象力，也可以充实课上素材。 

教学

评价 

 

 

 



 

 

1.教学目标达成良好 

学生通过课程学习，有效掌握了短视频分类、引流概念与特点、各类短视频

制作逻辑及方法等知识目标。在能力方面，能够将所学应用于实践，如在助农农

产品直播专场引流任务中积极讨论并实践，提升了短视频制作与直播运营结合的

能力，且多数学生成功制作出具有一定效果的引流视频，表明其已较好掌握相关

技能。课程融入直播助农等思政元素，引导学生关注行业发展与社会责任，增强

了学生的法律和创新意识，有效促进了素质目标的实现。 

2.教学方法多样有效 

问题导入法激发了学生的好奇心与思考热情，如在课程开始通过对预习任务

提问，迅速吸引学生注意力，引导其进入学习状态。视频教学法直观展示热门短

视频和引流视频实例，让学生更易理解抽象知识，如分析短视频拆解环节，学生

能通过观看视频清晰把握不同类型短视频的构成要素。任务驱动法和小组合作探

究法以助农直播任务为核心，促使学生在团队协作中深入探究引流方法，培养了

团队协作与知识运用能力，从小组讨论的热烈氛围和成果汇报的质量可明显看出

其积极作用。 

3.教学资源利用充分 

教师合理整合教材内容，使其逻辑连贯，便于学生学习。同时，引入《中国

短视频行业发展现状及趋势报告》《抖音电商短视频营销白皮书》等参考文献，

为学生提供了丰富的行业数据与案例，拓宽了学生视野。此外，借助微信学习交

流群、教学课件、多种视频资源及实训平台等数字化资源，构建了多元化学习环

境，满足了学生不同学习需求，助力学生全面提升。 

 

 

 

 


